
WINKEL FORMULES
DEEL 2: WAT IS HET EN WAAROM IS HET BELANGRIJK BIJ MAKEN VAN EEN 

PRESENTATIE















HUISSTIJL

• Logo

• Aankleding

• Gevel gebouw

• Inrichting winkel

• Boodschappentassen

• Visitekaartjes

• Bestelauto’s

• Bedrijfskleding enz.

• Verpakkingsmateriaal

• Schrijfstijl / lettertype / kleurgebruik



LOGO 

Zoek op internet het logo van Mc Donalds. Hoeveel kun je er vinden?





Logo’s zijn altijd in 

ontwikkeling !











WAAROM WORDEN LOGO’S 
AANGEPAST?

Bedenk eens 3 redenen?









https://www.pixelnoir.be/grafische-vormgeving/huisstijl/belang-van-kleuren-in-je-huisstijl/

KLEUR GEBRUIK IN LOGO’S EN HUISSTIJL



























WINKELFORMULE

Geef 10 voorbeelden waardoor 2 winkelformules zich van elkaar onderscheiden



WINKELFORMULE

Passend bij de doelgroep



DOELGROEPEN

• Groep personen o.b.v. gezamenlijke kenmerken tot één groep behoren 

• Degenen voor wie het product / formule is bedoelt



DOELGROEP BEPALEN (SEGMENTEREN)

• leeftijd.

• geslacht.

• provincie.

• woonplaats.

• burgerlijke staat.

• wel of geen kinderen.

• opleidingsniveau.

• werkende of werkeloos.

• Etc.



VOORBEELD DOELGROEP: H & M

• Geen merkkleding

• Modebewust

• Kiezen zelf kleding uit en geen uitgebreid advies

• Kleding met lage prijs

• Baby’s / kinderen / jongeren / volwassenen 





CONSUMENTEN MOETEN KIEZEN!!!

• Schaarste!!

• Combinatie van Rationeel (verstand) en irrationeel (emotioneel)

• Geef klanten / consumenten dus een REDEN om bij jou te kopen.



IDENTITEIT / IMAGO

• Imago: beeld dat de consument heeft van jou of jouw bedrijf of organisatie

• Identiteit: beeld dat jij of je bedrijf wil dat het heeft bij de consument

Marketing draagt bij om de identiteit om te zetten in het gewenst imago!











SAMENVATTEND: WINKELFORMULE

• Winkelformule is alles wat je doet intern en extern van de winkel waardoor jouw klant 

(doelgroep) jou herkent en zo de maximale verkoop oplevert!


